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“AS AGENCIAS OPINAN
TIPS@ HUESCA

NUESTRA MAYOR RECOMPENSA

En un pequenc o insignificante
rosio o'este nusstra pil do
toro, _llamada  Espana, se
encuentra mi querids Hussca

E1 origen de Tips@ en Huesca
fue poco a poco y un tanto pin-
toresco. con
rutas diroctas desde Zaragoza.
La provincia se entregaba con
algin_ colaborador. La_ oficina
era mi domici
mi habitacién instalamos u
ordenador, como Gnico material
do wabajo. La nave consisia on
i furgén do 14 m:

Do osta forma. nacia Tips@
Huesca.

a
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Ni que decir tient

o mavor apeta

Quo ol anterior,

Lo octualidad s ton distinta,

que mo llena do orgullo. plas.
lineas, para

hoceros a todos participes.

Tipsa Huesca cuenta con unas
instalaciones do mas do 500 m
¥ 'su produccion ronda on una
modia de onvios diarios
nacionales y regionales.

Tipsa Huesca cuenta_con un
ervi dio-dia

mejor
haciendo de no-

resultados,

UNA SONRISA

PEDRO PUIG

sotros una pieza importante de
su organizacion.

Diariamente _entregamos _en

“spolda a t0ds esta evolucion. r

Sotisface saber, que Tips@ con-

palabras do agradecimiento.

Logicomente, estos logros son
fruto do la_profesionalidad_del

ol cliente.
sion de un el de espen Para finalizar, quiero agradecer

No puedo ahide le abor au
nal ach




LAS EMPRESAS DE TRANSPORTE SE
SUMAN AL “CLUB DE LOS 2 DIGITOS”

En el reciente XV
Congreso Nacional
del Transporte de
Madrid, en la jorna-
da sobre 'El futuro
de la paqueteria®,
las empresas mos-
traron su optimismo
respecto a los resul-
tados  previsibles

) para 2007 Mesa Redonda “El futuro de la paqueteria”
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TiIPs@ ceLEBRA su V. CONVENCION
CON LA SATISFACCION DE HABERSE POSICIO-
NADO ENTRE LAS PRINCIPALES
COMPANIAS DEL SECTOR

Tips@ ha logrado, en menos de siete anos, asentarse con claridad en
su "nicho de mercado’, consiguiendo colocarse entre las 5 principa-
les companias de Paqueteria Express y Courier en Espana.

Lo Compania de_ wransporte | Do esta manera. Tipsd olconze
una facturacion anual corcana &

Tips® tombién prove un creci
miento on torno a los o cigitos.

Bolance del 2008

Tras su sexto ano de vida, Tips@
20" ha confirmado” coro Una

ompresa solida y on continuo
Procesa de expansion. Su mvel
So crecimianto, de un 15% en sl
2006, asi lo confirma. Greacion de un nuevo modelo de |  Asi mismo, la compania ha



puesto en marcha el mecanis-

Respecto wersionas.
Tocnologla, Tips@ h dupicado
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resc | El Departamento de
Desarrollo Comercial
ha desarrollado nuevos
soportes

que ayudaran a las
agencias a potenciar la
imagen de marca de la
compania. El desarrollo
del asesoramiento
comercial a las delega-
ciones sera también
uno de los principales
objetivos del departa-
mento.
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José Nemesio destaco también

También durarte, este ono se
pon

¥ pequenas agencias do la rod.
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o propi croacion o3 tra delos
Valoros por l0s que Tips®
Bro T postado. como
sarrollo do una
eplicacion dirigica. a1
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ol importante incremento de la | Una jornada de fiesta
presencia de Tips@ on los
mecios de comunicacion frto | Después de lo comparecencia

de la V C de Tipsa

delicias de un publico pariipa

€1 final o fiesta se llevé a cabo
en na conocida sala de fiestas

misice a capals “Golden Apoie
Guarter-

Una familia que sigue creciendo

con paso firme y decidido




REPORTAJEDESAFIOES! M

UN “DESAFIO” TAMBIEN A NIVEL LOG[STICO
EL ESP-97 TRIUNFA GRACIAS A UNA GRAN OPERATIVA

El Desafio espanol ha
navegado con rapidez
en las aguas valenc
nas demostrando que
es un equipo competi-
tivo, pero antes otros
han tenido que mover-
se con la misma
urgencia para conse-
guir que todo estuviera

nto antes de
empezar cada regata.
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Cup: s6l0 cuenta la victorio.

Aquel dia de 1861, ol yate
America, desafia al visjo mundo
vl mojor armad, lovandose
lo Copa de as 100 Guineas dl
Royatvocht Sauadro

Desde entonces, la Copa se dis-

pas vencedor, EE.

Tras osta primera confrontacién
américo-britanica on aguas del

conseguido apropidrsela.

Maca Larroa

rales icusl s
izacion logistica a
requiere_un equipo como. el
Desafio Espanol?

Dobido o aue el Equipo tien
quo rocibir materioles do dife-

ciones y aduanas.
2Qu6 volumen de_mercancia
mueve vuestro equipo?

En nuestro caso en particul
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?

Muchas veces nos encontra-
mos con las dificultades que

llevarios & cabo v a
on condicionss & s destino.

£Todas las piezas del barco han
do tener més de un repuesto?

Précicamente todos las piezos

ol dia siguiente a

£Qué tipo de problemas soléis
tener con los envios? ¢Se ha
perdido alguna vez una pieza?

Es gronde el porcentaje de
éxito, Otras veces las mercanci-
25 una vez retiradas. no salen &
tiempo © no se entregan por



incidencias internas de trafico
do las_propias emprosas
transporte.

También so han perdido mor-
cancias que nunca han apareci-
dor s, por - sjompio,
“Estabamos esperando una
botavara que ya llegaba torde.
poro habia huelga do estibado-

D donde procaden las plezes transporte por tierra’

o has do transpor
“ = ¥ si 650 ocurre n plena regata,
Do todo l teitoio Naciona o prosicn v of osrés son anor-
Intornacional.  Un_ 0% o5t su
ropars UsA, Nueva

Zolanda, Europa, Austs

2Qu6 medio de transporte suele
dor més_problemas “para ol
onvio do pi

también hay que organizer o | osto os la Ar




servicio nacional

urgente

Tips@ nacionali4
Senico de_disribucén eficaz con enfrega
utgente antes de los 1400 horos del dia

enieenoda spal. clentes

con soluciones répidas.

wwwip-sa.com



